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  精品汇粹 热点聚焦

     ----亚洲最大门窗幕墙博览会再沥辉煌

   新市场、新契机----为满足Fenestration China展会规模和商业贸易需求的迅猛增长，中国门窗幕墙行业年度盛会――中国国际门窗幕墙博览会（Fenestration China 2007）将以北京、上海轮流举行的形式于2007年11月14-17日首次在上海光大会展中心闪亮登场。该博览会由中国建筑金属结构协会、中国国际展览中心集团公司和欧洲门窗协会联合主办，中展集团北京华港展览有限公司承办。

    凸显商贸合作、技术交流宗旨的中国国际门窗幕墙博览会是亚洲目前门窗幕墙领域中规模最大、层次最高、展品覆盖面最广、参展商及专业观众最多的专业性国际展会。它伴随着中国门窗幕墙行业的发展而壮大，历年来会聚了中国门窗行业的优秀企业和众多国外精英。它反映了中国门窗幕墙行业在世界的地位和影响力，成为我国门窗幕墙行业的晴雨表和风向标，赢得了业界的广泛赞誉。

    作为建筑门窗幕墙领域的品牌展会，中国国际门窗幕墙博览会将继续传承历届展会的良好口碑和丰富展会资源，更加突出“打造优质展会平台，为客户创造商机”的理念，突出门窗幕墙的专业特色，努力提升国际化水准，为展商和观众构建最为便利的贸易渠道。

●展会规模持续大幅扩大

经过博览会主办方5年的不懈努力，2007中国国际门窗幕墙博览会将再度扩大展出面积，由06年的22000平米增至25000平米，预计今年国内外参展商数量将由去年的200多家增至300余家，主办方将组织数十个国家和地区的观众和买家团莅临展会现场参观，预计观众数量将超过去年达到3万。

由于本展会良好的市场效果，自06年展会现场至今70%展位已预订出。可以说07年的博览会将是中国该领域内规模最大、形式最亮丽的盛会，国内外各大型门窗幕墙企业将纷纷为展会献上华彩：武汉凌云、德国旭格、大连实德、广东澳美、香港坚郎、德国丝吉利娅、太仓威格玛、济南华亚、天辰，杭州之江等知名企业均以超大面积来展示最前沿的研发产品和设计理念。

●丰富的同期活动展现博览会的高附加值

已连续举办5届的中国国际门窗幕墙博览会之所以受到展商和观众的青睐，其主要原因是其显著的商贸效果，但一个成熟、完善的展会不仅要发挥其商业功能还要成为信息交流平台。本届博览会主办方精心准备的一系列增值活动不容错过：

高级研讨会：本届博览会唯一配套高峰论坛—“2007中国国际门窗幕墙高级研讨会（Fenestration Days China 2007）”将于2007年11月15日至16日同期召开。届时来自中国、美国、德国、瑞士、意大利、法国等国家近30名知名专家、学者、设计师和行业官员将带来门窗幕墙行业的最新趋势、设计、应用技术及最新材料与我国企业、设计界人士共同分享科技成果，促进中国与国际门窗行业的交流。

国际买家洽谈会：国际化是该博览会的又一特色，除了展商和观众国际化程度高外，主办方专业而系统的海外推广方案、展出的众多国际品牌和中国庞大的市场需求吸引了近20个国家的国际买家采购团，他们将成为国内企业打开国际市场、培育世界品牌的绝佳途径。

创新广场/建筑师专区：一场青年建筑设计师和行业领军企业的作品秀将首次在该博览会上集体亮相。他们将带来门窗/幕墙/建筑外墙行业最前卫的理念、最新颖的设计、他们将最高新的门窗幕墙产品和技术通过设计体现建筑的舒适，美观，节能，环保等各项功能。

●专业观众体现展会专业水平

中国国际门窗幕墙博览会之所以在几年里独树一帜，一跃成为中国首屈一指的专业国际展会，除了拥有良好的客户资源、专业的展会服务外，高质量的专业观众也是一个重要因素。此次，博览会主办、承办方进一步加大了对专业观众的邀请力度，除了对一直参加展会的专业观众继续发出邀请外，还通过与各使领馆、各商协会以及境外相关企业、媒体合作，邀请国际买家和观众。邀请方式也较往届更为多样化，除常规的邮寄、电邮、短信邀请外，主办方还亲自赴全国各专业市场和权威学协会邀请买家和观众。此举不但扩大了邀请范围，而且使邀请函送达更为准确可靠，保证了到场专业观众的数量和质量。

●媒体聚焦共展辉煌 网站改版更多精彩

   Fenestration China不仅在门窗幕墙行业内具有很强的影响力和号召力，而且引起了众多媒体和网站的关注，众多媒体主动与博览会联系，希望通过合作全面宣传该博览会，提升博览会的知名度。目前主办方已经与《门窗与幕墙》、《中国幕墙网》、《xia Intelligente Architektur》、《Bauelemente Bau》等60多家国内外专业媒体，《搜房网》、《慧聪网》、《中国经营报》等20多家大众媒体建立了全方位、多层次的合作，这些强势媒体将与主办方共同打造宣传攻势，精心筹备展会专题报道、人物访谈、展前预览、新产品报道、参观指南、展期新闻、展会特刊等宣传资料，这将在更大范围、更深程度推广“中国国际门窗幕墙博览会”这一品牌。此外，博览会主办方已全面改版并更新网站（www.windoor-expo.com），展商和观众通过网站不仅可以获得博览会的所有详细资料和最新讯息，各参展企业还可以在网站上发布行业动态、企业新闻和新产品推介信息。

相信在众多精彩活动、大量专业观众、杂志网络媒体的鼎力合作下，2007中国国际门窗幕墙博览会必将带给业界无限惊喜。同时在北京奥运会、上海世博会构筑的良好大环境下，该博览会定能成为汇聚当今门窗幕墙最新成果，直击世界门窗发展热点，实现品牌战略推进的绝佳平台。
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